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Abstract: The article analyzes the phenomenon of (verbal) virality
in the unofficial online discourse of young people. Multi-word struc-
tures, with the status of minimal text or quotation and an indeter-

)) (( minate (contextual) genological status (sayings, retorts, comments),
/8\  gain popularity through numerous shares, humorous transformations,
\*¢ and ironic parodies. Therefore, it is essential to discover the mecha-
))I(( nisms contributing to the popularity of these analyzed structures. The
t  text employs methods from cultural cartography and semantic-prag-

matic analysis to identify and discuss exemplary functions as ways in
which these contents impact recipients (playful function, reinforce-
ment of individual identity, phatic, educational, creative, emotional,
and inspiring-motivational functions).
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1. Wstep

Obserwujac sposob uczestnictwa w kulturze popularnej wspot-
czesnych mlodych ludzi, nie mozna oprze¢ si¢ wrazeniu, Ze niezwy-
kte uznanie zyskujg strategie partycypacyjne, zwigzane z kreacja
znaczen na masowa skale w ramach interaktywnych mediow spo-
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tecznosciowych. Wynika to zardwno z przemian cywilizacyjno-tech-
nologicznych, jak i spoteczno-kulturowych, w ktore zostat uwikltany
takze jezyk naturalny jako podstawowe narzedzie komunikacyjne do
ekspozycji swojej nowej funkcjonalnosci — mowy zapisanej (Wile-
czek 2020: 382)'. Sprawne poruszanie si¢ mtodych ludzi w przestrze-
ni online, szczegolnie dzigki narzedziom interaktywnym w ramach
WEB 2.0 i 3.0 daje nowe mozliwosci wyjscia poza miejsce, czas, lo-
kalng wspolnote komunikacyjna, odmiang dyskursu czy nawet skon-
czono$¢ aktu komunikacji. ,,Masowo0s$¢” nowych medidow rozumiana
jako mozliwo$¢ komunikacji ,,wielu-do-wielu” (Baranowski 2019:8),
odpowiada wigc za odchodzenie od ,,przemyshu kulturowego” kie-
rujacego tresci do ,.konsumpcji” przez odbiorce, na rzecz interakcji
1 aktywnosci tworczej uzytkownikow (Juza 2011: 23; Stunza 2017:
92), usytuowanych w sieci rownorzednie wzgledem siebie (por. ter-
minologia obserwujgcy i obserwowani) i majacych realny wplyw na
sposob interpretacji i przetwarzania komunikatow. Testowanie no-
wych sposobow komunikacji w ramach ulubionych przez cyfrowych
tubylcow i1 ekranowcow (pokolenie Z i Alfa) platform partycypacyj-
no-kreacyjnych (TikTok, Intagram, Toutobe, serwisy gamingowe, np.
Minecraft, Roblox, streamingowe, np. Twich), prowadzi do ,,rozpro-
szenia” dyskursu w ramach wielu subiektywnych ,,mikronarracji”, a
moéwige jezykiem wspolczesnego internetu — stories. Komunikat za-
rowno jako wytwor méwienia, jak 1 jako zdarzenie komunikacyjne
ma nie tyle zawiera¢ doniosta, skonczona informacje, co stanowié
»sygnat” komunikacyjny, wywolujacy okreslony efekt, odwotujac sie
do emocji, humoru czy poczucia komfortu uzytkownikéw sieci. Jego
skutecznos¢ jest mierzona liczbg kliknig¢ (polubien) jako wskazni-
kéw upodobania oraz udostepnien i przeksztatcen, co w opinii kul-
turoznawcow jest okreslone obrazowo jako ,,zarazanie si¢ ideami”
(Bucki 2019: 10) Ten proces wiralowosci komunikatow, ktore wyko-

' ,Mowa zapisana” odmiana jezyka wykorzystywana do komunikacji
za pomocg czatow i portali spolecznosciowych, zapewniajaca typowa dla
mowy szybko$¢ kontaktu w czasie rzeczywistym oraz medium pisma (jezy-
ka pisanego). Por takze ,,mowa palcowa” (Chacinki, Kotodziejek, Lazinski,
Wileczek 2003: 103)
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rzystuja zwykle kod werbalno-ikoniczny do budowania przekazu, jest
waznym zjawiskiem mtodziezowej popkultury, ktérg niewatpliwie
mozna utozsamiac z netflorem, a wigc folklorem internetowym (Po-
miecinski, Burszta 2012). Wirale (z ang. viral ‘wirusowy’) — to mniej
lub bardziej dynamiczne, emocjonalnie angazujace tresci (fragmen-
ty filmoéw, memy, slogany werbalne), ktore sg masowo wyswietlane,
udostepniane, parodiowane lub imitowane w internecie w ramach
tzw. viral spoof (zob. Bucki 2019). Osrodkiem wiralu sg — oprocz
obrazéw —jakie$ znaki werbalne lub teksty minimalne (powiedzenia,
bon moty, skrzydlate stowa, jednostki wielowyrazowe), ktore nastep-
nie wchodzg do systemu frazeologicznego danej odmiany jezyka jako
»jednostki jezykowego porozumiewania si¢” (Bachtin 1986, 357).
Takie struktury wielowyrazowe stanowig zwykle od kilku do kilku-
nastu procent zasobu semantycznego mfodomowy* (rejestru potocz-
nego, ktorym postuguje si¢ mtode pokolenie w komunikacji online
i offline). Interesujace jest wigc przeanalizowanie genezy i funkcji
tych jednostek w kontekscie fenomenu ich popularnosci, a nastepnie
semantycznej stabilizacji, co czyni¢ przedmiotem niniejszego tekstu.

2. Wiralowos¢ i kartografia kulturowa

Badanie poliznakowych jednostek semantycznych, jakimi sa
wirale wymaga zastosowania nowych rozwigzan metodologicznych.
Wydaje si¢ bowiem, ze faczenie metod z kregu lingwistyki wizualne;j
czy mediolingwistyki (zob. Skowronek 2013, 18; Mackiewicz 2017,
38) pozwala na ekspozycje aspektu obrazowego (tresciowego) ana-
lizowanego przedmiotu badan, gdy tymczasem istotne jest uchwy-
cenie dynamiki zjawiska. Wydaje si¢ wiec, ze do interpretacji tak
hybrydowo ustrukturyzowanych tekstow, przydatna bylaby metoda
transdyscyplinarna, oparta na zalozeniach kartografii kulturowej, kto-
ra w mniejszym stopniu interesuje si¢ formg czy trescig danego ma-
kroznaku, a w wigkszym skupia si¢ na ,,mapowaniu” jego potencjal-

2 W bazie danych plebiscytu Miodziezowe Stowo Roku zglaszane
jednostki wielowyrazowe stanowig rokrocznie ponad 7% wszystkich struk-
tur.
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nych oddzialywan na odbiorce. Odzwierciedla to zaréwno kwestie
znaczen, przyczyny popularnosci danej konstrukcji, jak i jej zako-
rzenienie oraz ewolucje w dyskursie internetowym. Kartografia kul-
turowa wykorzystuje szereg kategorii, ktorych identyfikowanie daje
si¢ przelozy¢ na graficzng strukture takiej ,,mapy” znaczen funkcjo-
nalnych, ktorg Jacques Ranciere okreslit jako ,,system relacji migdzy
elementami i miedzy funkcjami” (Pinet 2017, 174). W tych ramach
istotna jest — podobnie zresztg jak w multimodalnej analizie dyskursu
— rekonstrukcja globalnego sensu i1 poszukiwanie koherencji migdzy
danymi pochodzacymi z r6znych modusow (Mackiewicz 2017, 38),
oraz okreslenie ich roli w ramach komunikujacej si¢ spolecznosci.
Owa rola jest $cisle zwigzana z aspektem illokucyjno-perlokucyjnym
tych multimodalnych aktow komunikacji. W ,,uwiktaniach” komuni-
kacynych pomiedzy nadawca i odbiorcg petnig one bowiem funkcje
waluty spotecznej (social currency) (Berger 2013, 4). To pojecie z
zakresu e-marketingu (Flynn 2021; Michalak, Daszkiewicz, Musz
2009) odnosi si¢ nie tylko do ,,sprzedawania” w Internecie multimo-
dalnych tekstoéw, informacji, obrazow, emoji, zartow, bon motow, ale
jest ,,ekwiwalentem” atrakcyjnosci, stuzacej przede wszystkim do
zdobywaniu przychylnosci i1 uznania innych. Jakosci dobrze znane
jezykowej potocznosci, takie jak ekspresywnos¢, ludycznosé, fatycz-
no$¢, antynormatywno$¢ dominuja nad informatywnoscia, kojarzong
z jednokierunkowg transmisja danych, lagodzac tym samym arbi-
tralno$¢ 1 retoryczng ,,sztuczno$¢” jezyka. Wiral staje si¢ osrodkiem
wielu ,,opowiesci” (stories), zapewnia §wiezos¢ skojarzen (triggers),
autentyczno$¢ odnawialnych emocji (emotion), demokratyczng jaw-
no$¢ i1 dostepnos¢ (public), oraz podatnos¢ na transformacje (practi-
cal value). Teksty kultury spetniajace takie wymogi musza korzystaé
z dostepnych kodow i strategii potocznych, bo tylko takie zapewniaja
efekt ,,naturalnosci bycia w $wiecie” (Bogunia-Borowska 2009: 11).
Potoczno$¢, jak caly ponowoczesny §wiat, musi by¢ na tyle pojemna
1 uzyteczna, aby zapewni¢ otwarto$¢ na ,,0kazje” egzystencjalnego
i towarzyskiego sukcesu z jednej strony, a z drugiej — by¢ odporna
na matrycowg powtarzalnosc¢, na ktorej fundowana jest codziennos¢.
Zaprezentowane w kolejnej czgsci artykutu przyktady, pochodzace
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z Obserwatorium Jezyka i Kultury Mtodziezy®, spetniaja wskazane
wyzej kryteria. Piszaca te stowa ma nadziejg, ze ich analiza odstoni
podstawowe mechanizmy (schematy) wiralowo$ci we wspotczesnej
kulturze partycypacji.

3. Wiralowa funkcjonalnos$¢
3.1. Ludycznos$¢

Jedna z podstawowych funkcji wypowiedzi wiralowych obli-
czonych na ich spopularyzowanie jest ludyczno$¢. Przekaz stuzy za-
bawie i dzigki specyficznej konwencji humoru oraz filtrom aksjolo-
gicznym, typowym dla danej spotecznosci, jest mozliwy do identyfi-
kacji i odbioru. Komizm jest traktowany przez mtodziezowe spotecz-
nosci internetowe jako ,,typ tworczosci polegajacej na Swiadomym
wytwarzaniu okreslonego uktadu zjawisk (...) w celu wywotania do-
znan pewnego typu” (Dziemidok 2011, 9). Realizuje si¢ przez liczne
asocjacje, podkreslanie absurdu, kontrast, odwracanie logiki, dekon-
strukcje zastanych i utartych struktur, ironig (...). Jest ,,narzgdziem do
ujmowanie doswiadczenia zycia i kultury jako nieustannej zabawy i
gry” (Wileczek 2022, 182), niekoniecznie w kategoriach aksjologicz-
nej pozytywnosci. Jako przyklad mozna wskaza¢ wyrazenie female
rage ‘kobieca wscieklos¢’, ktore poczatkowo byto sygnatem tytu-
lowym kolekcji obrazéw na Tik Toku (https://knowyourmeme.com/
memes/female-rage), aby nastgpnie sta¢ si¢ hastem do zabawnych
scenek popadania w zto§¢ z powodu np. nieudolnego wykonywania
makijazu lub typowo zenskich czynno$ci. Markerami identyfikuja-
cym sg tu wskazania typu [fo mnie rozbawito; dobre, bo Smieszne]*.

3 Obserwatorium Jezyka i Kultury Mlodziezy to zainicjowany w 2021
r. projekt naukowo-spotecznos$ciowy i strona internetowa, na ktérej gromadzi
si¢ stowa, wyrazenia, frazy, memy, wirale, czyli jednostki znaczeniowe, istotne
dla sposobu komunikacji i stylu bycia wspotczesnych mtodych ludzi. Strona
ma na celu popularyzacje wiedzy o ich jezyku, wzorach i sposobach uczestnic-
twa w kulturze (https://obserwatorium-mlodziezy.ujk.edu.pl/o-projekcie/).

* Nazwy funkcji pelnionych przez wirale oraz jezykowe ,,markery”
ich identyfikacji na podstawie: Bucki 2019, 33-34.
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Z kolei zwroty: by¢ na essie lub mie¢ ess¢ swoja popularnos$¢ za-
wdzigczajg nie tylko wypromowanemu przez plebiscyt Mtodziezowe
Stowo Roku 2022 leksemowi essa ‘Swietnie, doskonale’, ale takze
internetowym krotkim filmikom (shortsom), ktore obrazowaty 6w
stan wyluzowania i spokoju z obowiazkowym charakterystycznym
gestem, polegajacym na podniesieniu rgki z rOwnoczesnym zapre-
zentowaniem drugiej osobie zewngtrznej strony dtoni z wyprostowa-
nym kciukiem 1 matym palcem. Powiedzenie wywodzi si¢ prawdo-
podobnie od jednego ze streameréw Twich TV — Zony, ktory podczas
streamu (IRL) wypowiedzial zdanie: ,,Zobacz, jakag mam ess¢”! (Por.
https://boop.pl/rozrywka/jestem-na-essie-mam-esse-co-to-znaczy-i-
-skad-to-sie-wzielo-chodzi-o-polskiego-streamera-twitch ). Funkcja
ludyczna ,,mapuje” zatem te tresci, ktore sg zabawne, realizowane
bez utylitarnego celu, dla przyjemnosci.

3.2. Fatycznos¢

Wiralem stajg si¢ takze czgsto te realizacje, w ktorych obser-
wuje si¢ funkcj¢ plemienng. Chodzi tu zar6wno o dbatos$¢ o podtrzy-
mywanie kontaktu, jak i przynalezno$¢ do prestizowej wspolnoty
zainteresowanych lub wtajemniczonych. Tak dzieje si¢ na przyktad
w Srodowisku graczy komputerowych, z ktorego pochodzi fraza: Ale
z ciebie bambik! ‘nieudacznik, przegrany’. Powiedzenie odnosi si¢
do czesto wyswietlanej i parodiowanej w serwisie YouTube piosenki,
nawigzujacej do znanej z gry Fortnite skargi jednego z graczy: Ha
ha ha, ale z ciebie bambik!/ czemu nie masz v-dolcow?*/ Nie wyzy-
wajcie mnie, Ze jestem bambikiem, po prostu nie mam v-dolcow./ Ha
ha ha, ale z ciebie bambik, czy ty serio nie masz v-dolcow? (zob.
https://www.youtube.com/watch?v=aktEIb9oxmY). Do frazy: ,,Ale z
ciebie bambik” nawigzal w maju 2023 r. jeden z polskich politykow,
nazywajac w ten sposob urzedujacego premiera, co przyczynito si¢
do popularyzacji frazy poza srodowiskiem graczy. Wiralowosci za-
wdzigczajg takze swoja obecnos¢ w jezyku takie werbalne sygnaty
kontaktu jak eluwina czy naura, pochodzace z filmikow influense-

5 V-dolce to nazwa walut w grze Fornite.
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row (kolejno Kacpra Blonskiego i Boxdela) oraz fraza: Jak tam chio-
pie? To ostatnie powitanie spopularyzowal w swoich filmikach stre-
amer Skrzypas, ktory rozpoczynat swoje wypowiedzi od stow: Jak
tam chiopie? Wstates juz? To za robote si¢ wez (zob. https://www.
youtube.com/watch?v=IUFzD3A Zkk). Wkrotce ten fragment stat
si¢ nie tylko synonimem zwrotow: Jak leci? Co stychac?, ale takze
hasztagiem zbierajacych liczne hiperteksty z nowymi wersjami fil-
mowymi tego powiedzenia (zob. https://www.tiktok.com/@kartoflu-
dzie/video/7200655541104938246?1ang=pl-PL&q=%23%20jak%20
tam%?20ch%C5%82o0pie&t=1708342438792). Wskazane przyktady
dowodza, ze podkreslanie wigzi wspdlnotowej, nawigzywanie i pod-
trzymywanie relacji w spotecznosci ,,swoich”, kontakt [wskazniki: to
o nas, tylko my to rozumiemy, nie jestes sam] - tak wazne w srodowi-
skach nastolatkéw — stanowig wazng motywacj¢ wiralowosci.

3.3. Tozsamos¢

Rownie wazne, co podtrzymywanie prestizowej wspdlnoto-
wosci, jest podkreslanie indywidualnosci. Identyfikacji popularno$ci
wiralowych mikrotekstow o tym profilu mozna dokona¢ za pomo-
ca markerow [to o mnie; wiem, o co chodzi]. Nalezg do nich m.in.:
Wiem, co jest 5 ‘znam si¢ na tym, rozumiem to’; Wjezdza(m), rozjez-
dza(m) ‘dokona¢ czego$ ekstremalnego, niezwyktego’ oraz zy¢ pod
kamieniem ‘by¢ anachronicznym; nie orientowac si¢ w nowych tren-
dach’. W tej kategorii mozna zestawi¢ frazy pozwalajace wyekspo-
nowac z jednej strony jakosci psychiczne (indywidualno$¢), z drugiej
znajomo$¢ okreslonego skryptu kulturowego zapewniajacego sukces
spoteczny (srodowiskowy)®. Pierwsze dwie jednostki wielowyrazowe
pochodzg prawdopodobnie z tekstow utworow hip-hopowych (por.

¢ Przyjmuje znaczenie skryptow kulturowych jako ,,abstrakcyjnych
bytow bedacych wyksztatconymi przez okre§long spotecznos$¢ modelami
zachowan (interakcji) oraz postaw (ksztattowanych przez sposob myslenia
1 postrzegania $wiata), przejawiajacych si¢ w tychze zachowaniach i posta-
wach (m.in. stownych), obcych osobom spoza dzielacej je grupy” (Deka
2006, 166).
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singiel Zbuka Wiem, co jest 5', Wtodara, Sie wjezdza). Zostaty upo-
wszechnione za pomocg TikToka, podobnie zresztg jak hasto Super
Mario Trenera: Wjezdza nowa seria. Zyskaty popularno$¢, ponie-
waz rap zajmuje wazng role w kulturze mlodziezowej, zarowno tej
z adresem medialno-marketingowym?, jak i stricte muzycznym (np.
teksty piosenek). Utwory silnie oddziatuja na mysli, emocje i jezyk
miodziezy, gdyz bywaja takze znakiem pokoleniowej kontestacji
oraz $wiadectwem indywidualnych do$wiadczen egzystencjalnych
lub metamorfoz (por. Kaca 2021). Bezkompromisowos¢ jezykowa,
rytmiczna muzyka, raperskie gesty sprzyjaja utrwalaniu wyrazen lub
statych potaczen wyrazowych, zamieszczonych w ramie tekstowej
(tytul, poczatek, koniec utworu) lub w refrenie. Szczegdlnie wazny
jest tu element identyfikacyjny, ktory sytuuje si¢ w obszarze zazna-
czonym ,,markerem” [to moja historia, to o mnie]. Stosowanie auto-
ironii i humoru jako elementéw wzmacniajacych tozsamos$¢ (wszak
wedtug potocznej opinii tylko przekonani o wlasnej wartosci indy-
widualisci potrafig zartowa¢ z samego siebie) wplywa z kolei na po-
pularno$¢ frazy: Zyé pod kamieniem ‘nie orientowaé si¢ w czyms,
by¢ zacofanym’. Taki zartobliwy zwrot jako forma przyznania si¢ do
niewiedzy, a niekiedy po prostu kokieteria, bywa takze elementem
autoprezentacji nadawcy jako osoby otwartej, z poczuciem humoru i
dystansem do siebie.

7 Wiem Co Jest 5 stanowi metaforyczne odniesienie Zbuka nie tyl-
ko do kultury hip-hopu, ale rowniez do wlasnej drogi do sukcesu, nazna-
czonej trudnymi doswiadczeniami dorastania (https:/www.youtube.com/
watch?v=9394Zy40Tyl)

8 Kontent pozamuzyczny jest rozumiany jako calos¢ tresci zwigza-
nych z tworczo$cig muzyczng, ale popularyzowanych takze przez akcje po-
zamuzyczne, np. specjalne domy/ grupy influenserskie (por. Ekipa friza),
kolektywy (Chillwagon), walki MMA, kontrowersyjne akcje promocyjne,
np. premierowe odshuchy podczas rajdu terenowymi samochodami po mie-
scie (Quebonafide), udawana choroba psychiczna (Solar), szokujace fake
newsy (Biatas) itp.
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3.4. Edukacyjnos$¢

Funkcja poznawcza (edukacyjna) zwigzana jest w przekazach
wiralowych z elementem zaciekawienia [markery identyfikujace w
typie: a to ciekawe; to warto wiedziec], wprowadza tresci — zdaniem
uzytkownikow — przydatne i pozytywne. Sama ekspozycja contentu
musi by¢ takze interesujgca. W celu zaciekawia stosowane sg niekiedy
gry jezykowe. Na przyklad fraza: Nikt nie pytal, ale kazdy potrzebowat
nawigzuje do mtodziezowej riposty: 4 kto pytat?, ktéora wykorzystu-
je ironig, a takze sktadni¢ zdania pytajacego do odwrocenia znaczen.
Oznacza bowiem brak zainteresowania tematem rozmowy — ‘nic mnie
to nie obchodzi”. Humorystyczne nawiazanie do negatywnej deklaracji
(ciag dalszy przekomarzania si¢ w typie: ,,wprawdzie nikt nie pytat, ale
1 tak przekaze t¢ informacj¢”) zbiera obrazy (zwykle filmiki i memy),
ktore podaja wiedze zartobliwa, powszechnie znang, nieuzyteczng, bta-
ha lub po prostu rozrywkowa. Znaczaca do wiasciwego zdekodowania
tresci jest tu Zarébwno opozycja: serio-nie serio, jak i przydatne-nie-
przydatne. Co ciekawe, analizowana fraza nie traci bynajmniej swej
funkcji erystycznej (mtodziezowe przekomarzanie si¢), bowiem znane
sa przyktady uzycia takze w funkcji ironicznego komentarza lub recen-
zji. Z kolei gra opozycja nowe — stare odnosi si¢ do oceny tresci po-
strzeganej negatywnie pod wzgledem aksjologiczno-etycznym. Mowi
si¢ bowiem na przyktad, ze cos si¢ Zle zestarzalo, gdy ‘cos, zostato
powiedziane w przeszlo$ci w okreslonym konteks$cie, jest wspotcze-
$nie inaczej interpretowane; co$, co zmienito znaczenie pod wplywem
pozniejszych wydarzen’. Przyktadem, Ze ,,cos si¢ Zle zestarzato™ sg np.
stowa influencera Stuu (Stuarta Burtona) mowigcego, ze lubi liczbe 12
(, Lubie numer 127). Podany wyzej przyktad ma zwigzek z najwiek-
szym skandalem ostatnich lat w polskim internecie, czyli aferg pedofil-
ska Pandoragate i upodobaniem youtubera (cztonka Team X) do zwigz-
kéw z nieletnimi dziewczynkami.

3.5. Kreatywnos$¢

Na mapie przestrzeni uczestnictwa warto takze zaznaczy¢
punkt, wokot ktérego mozna zgromadzi¢ jednostki werbalne, ale z do-
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minacja funkcji tworczej. Jej wyznacznikiem jest dbatos¢ o swiezo$¢
1 autentyczno$¢ przekazu [wskaznikiem utozsamiajgcym bylaby tu
identyfikacja: fo nowe]. Wyznacznikiem sktonnos$ci do permanentnej
kreacji jest tez efemeryczno$¢ i odnawialno$¢ opisywanych struktur,
ktore realizujg pewien schemat. Taki model wyznacza zapozyczone z
jezyka angielskiego slangowe stowo rizz ‘wyizolowana sylaba wyra-
zu charisma’ oznaczajace ‘wrazenie wywierane na innych osobach,
osiggane bez wigkszego wysitku’ (takze w wersji sfrazeologizowane;j:
mie¢ rizz lub poziom rizzu). Potaczenia te byly najpierw uzyte przez
streameréw na portalu Twich, a nastepnie zostaly upowszechnione
dzigki licznym filmikom na Tik Toku, w ktorych tres¢ strukturyzuje
nastepujacy schemat tekstualny®: Jestes moze X? Bo Y (Z rizz), np.:

1. Jestes moze ikeq? Bo ciggle si¢ w niej gubie (ikea rizz);

2. Jestes moze stoncem? Bo ciggle mi przy tobie gorqco (stonce
rizz);

3. Jestes moze legitymacjq? Bo chciatbym cie pod-
bi¢  (tekst rizz)  (https://www.tiktok.com/@_rizz tekst /pho-
t0/7288724239132200224).

Ten wariant medialnej zabawy, opartej na zaskakujacych, cze-
sto odlegtych konotacjach buduje metafory, do ktérych dekodowania,
a tym samym do partycypacji w sytuacji komunikacyjnej, niezbedna
jest znajomos¢ zasad miodziezowej retoryki. Stanowig one nie tylko
klucze do odszyfrowania znaczenia nowych potaczen tzw. rizz tek-
stow), ale 1 strategie nawigacji po ,,magazynach mysli”’ otwieranych
przez hasztag # rizz.

3.6. Emotywnos¢
Niezbgdnym elementem internetowych wirali jest przekazy-

wanie i odwolanie si¢ do emocji. Funkcja emotywna i ekspresywne
nacechowanie wielu realizacji jest tego najlepszym dowodem. Sta-

? Problem realizacji schematow tekstualnych (tekstemoéw) i genolo-
gicznych (gatunkoéw) przez okreslone wirale werbalne zastuguje na osob-
ng analiz¢ wedhlug procedur zaproponowanych chocby przez Mari¢ Wojtak
(2014).
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nowig bowiem sygnat mlodzienczej autentycznos$ci i spontaniczno-
sci jako ,,stanow umystu”, niekiedy posunigtych wrgcz do absurdu
lub kontestacji porzadku spotecznego, czego przyktadem jest chocby
# opetanie przez pelzanie ‘gromadne pelzanie w galeriach handlo-
wych’. Wirale takie jak: Idz, dotknij trawy ‘zejdz na ziemig’; Nie, no
idziesz do domu! ‘powiedzie¢/zrobi¢ co$ bardzo ghupiego’; Wceigga
Jjak Ameryka! ‘co$§ bardzo zajmujacego’ maja dodatkowo forme roz-
kaznika lub wykrzyknienia. Opisywane struktury sa identyfikowane
za pomoca ,,markerow” w typie [to mnie poruszyto]. Eksponuja cha-
rakterystyczng dla mlodych uzytkownikéw mediow ekstremalno$¢
w percepcji rzeczywistosci. Ekspresywizmem jest takze wyrazenie
Ale Kongo! ‘niewiarygodne wydarzenie, awantura, ,,niecywilizowa-
ne” zachowanie, sensacja, zamieszanie’'’. Powiedzenie nawigzuje do
koncowej frazy z transmisji na zywo (mobilne streamy IRL) dwdch
streamerow o niku Medusa i Franio, ktorzy stworzyli kanat Kongo
TV na platformie streamingowej Twich (Kongo TV). Codzienne aran-
zowali absurdalne, humorystyczne, a nawet niebezpieczne sytuacje,
odwiedzali miejsce w ,,warszawskiej dziczy”, zapraszali popularnych
influenserow, aby zdoby¢ materiat dla licznej grupy swoich widzow.
Wybrane, odpowiednio ,,mocne” fragmenty nagran (shoty), udostep-
niane we wszystkich popularnych mediach spotecznosciowych, przy-
czynity si¢ do upowszechnienia analizowanej frazy. Nalezy dodac,
ze stanowi ona przyktad catostki semantycznej utworzonej wedtug
jednej z typowych dla mlodomowy zasad derywacyjnych. Ekspozy-
cja silnych emocji, w tym zdumienia, strachu, zaskoczenia bywa wy-
razana przez jednostki zawierajace toponimy kojarzone stereotypowe
Z miejscami uznawanymi za niebezpieczne i ,,niecywilizowane”, np.:
Ale Meksyk!; Ale Sajgon! Ale Albania! lub ekspresywnie nacechowa-
ne apelatiwa, np.: Ale mrozi! Ale urwat! Ale kwas! itp. (Miejski.pl).

3.7. Inspiracja

Na koniec warto jeszcze zwroci¢ uwage na wirale o funkcji
inspiracyjno-motywacyjnej, ktore mozna wyznaczy¢é za pomocg
10W plebiscycie MSR 2022 jednostka ta byta zgloszona 1131 razy.
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markerow takich jak:[ dobre momenty lub to moje zycie] Prezentacja
fragmentow potocznosci w ramach codziennej rutyny lub odwrotnie -
zaskakujacych momentdw z zycia powotata do istnienia fraze: Lekka
kraksa mozna by rzec w znaczeniu ‘niepowodzenie, niefart, nieprzy-
jemne zdarzenie’. Jej semantyka odnosi si¢ do syntetycznej oceny
sytuacji, ktora przyniosta przykre, komiczne lub absurdalne konse-
kwencje. Na portalach spotecznosciowych takie zdarzenia bywaja
oznaczone wlasnie hasztagiem #lekkakraksamoznabyrzec. Powiedze-
nie pochodzi z filmiku rapera Bedoesa (Borysa Przybylskiego), ktory
podczas jednej z transmisji na Youtube tak ironizowat na temat uszko-
dzen swojego samochodu po stluczce: Lekka kraksa — mozna by rzec,
mozna by rzec, to si¢ wyklepie, mozna by rzec, lekkie wgniecenie.
Eeee no ogolnie mocny rozpierdol. A tak jak mowie, to to kompletnie
nie z mojej winy, goscie wyjechali... Damy rade! W kazdym razie, be-
dzie okej (pis. oryg. Bodeos, Lekka kraksa). Fraza lekka kraksa mozna
by rzec lub w wersji skroconej lekka kraksa stata si¢ wigc z jednej
strony porecznym tekstem-kluczem otwierajacym rozne konteksty
(pointa, twierdzenie, osad, zart, kpina itd.), z drugiej — inspiracja do
dokumentowania zaskakujacych sytuacji, niecodziennych doswiad-
czen, humorystycznych omylek (Lekka kraksa mozna by rzec: 1+ z
religii: Lekka kraksa mozna by rzec: Ale luz, zrobie rozdanie na bo-
okstagramie; Lekka kraksa mozna by rzec: Ogolnie gdzies zgubitam
karteczke do logowania si¢ na wyniki matur; Lekka kraksa mozna by
rzec: Siedziatam twarzq w twarz z crushem z dziecinstwa i rozmawia-
tam z jego dziewczyng (pis. oryg., Twitter.com).

4. Podsumowanie

Analiza wskazanych wyzej przyktadow ilustruje fakt, ze wira-
lowos¢ jako tendencja pragmatyczna, wystepujaca w nieoficjalnej,
cyfrowej komunikacji mtodziezy wigze si¢ z popularng preferencja
uczestnictwa w dyskursie kulturowym mlodego pokolenia. Efektem
Hkultury partycypacji” jako konsekwencji dzielenia wspolnotowej
przestrzeni emocji i wyobrazni sg nowe, oryginalne wytwory w ty-
pie powiedzen i skrzydlatych stow. Wirale sg z jednej strony two-
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rem wirtualnej interaktywnosci (aspekt spoteczny i poznawczy), z
drugiej — subsytutem ,,przyjemnosci funkcjonalnej” (Karol Buhner),
ktora jest wypelnieniem psychologicznych preferencji wspotczesne-
g0 homo ludens. Ponadto dobrowolnos¢ partycypacji, swoboda ko-
munikacyjna, spontaniczny koncept, zaangazowanie emocjonalne,
memetyczna zwigztos¢, nadwyzka semantyczna czyni wirale (teksty
obrazowo-werbalne) pozadang ,,walutg spoteczng”. Chodzi tu nie tyl-
ko o0 mozliwos¢ czerpania przyjemnosci z uczestnictwa we wspolno-
towych wydarzeniach komunikacyjnych, ale z poczucia sprawstwa w
odkrywaniu, kreowaniu i poszerzaniu znaczen.
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